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Art&Fashion —
rewitalizacja?

Agata Araszkiewicz




To oficjalne — kryzys si¢ skonczyl. Druga
cz¢$¢ kinowej wersji niezapomnianego serialu
»Sex and the City 27, ktéra wiasnie weszla we
Francji na ekrany, stanowi najlepsze tego po-
twierdzenie. Typowy dla filmu feminin power,
wywodzacy si¢ z amerykanskiego mainstrea-
mowego feminizmu i reprezentowany przez
cztery kultowe bohaterki, wspomaga nie mniej
prawdziwy power of fashion. To jego wielki
powrot! Przyrzekam, ze zrobie wszystko, aby
giefda poszfa znowu w goére! — deklaruje w jed-
nej z towarzyskich rozméw as biznesu Pan
Big. Mam do$¢ tych ponurych 2 lat — wtdruje
mu nieokiefznana Samanta. — Jedzmy gdzie$,
gdzie jest bogato: do Abu Dhabi! Atmosfera
hossy wyczuwalna jest nie tylko na Bliskim
Wschodzie, gdzie rozgrywaja si¢ perypetie bo-
haterek. Film z niewinnej jak zawsze przygody
zamienia si¢ w mocng krytyke polityczng kon-
dycji kobiet w krajach arabskich, ugruntowana
w nim jest atmosfera ekspansji po mroku kry-
zysu (koniec z ,,Desperate Housewives” — seks
jest znowu w miescie!). Nawet jesli kto§ mogt-
by powiedzie¢, ze zamiast dosfownej obycza-
jowej i seksualnej opresji proponuje on kobie-
tom inng, bardziej wyrafinowana, ,liberalng”
opresj¢ — do bycia seksownymi podmiotami
konsumpcji luksusu, jedno jest pewne: kapita-
lizm wraca z triumfem glamouru, stylu, formy
i pewnych (jak przystalo na masowe kino) wy-
rafinowanych odcieni kobiecej (ale takze ho-
moseksualnej i seksualnej) wolnosci. Fashion
tout court.

Spacerujac w czerwcu po paryskim Saint-Ger-
main-des-Prés, natykamy si¢ na witryny dro-
gich butikow, ktore przypominaja galerie.
Luksusowe domy mody, takie jak Kenzo, Dior
czy Louis Vuitton, promuja w swoich witrynach
miodych, nieznanych artystéw. To dziesiata juz
edycja letniego festiwalu Parcours Saint Ger-
main, ktéory w tej najbardziej intelektualnej
dzielnicy stolicy Francji konsekwentnie wpro-
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wadza sztuke wspolczesna do wnetrz kawiarni,
ksiggarn i luksusowych sklepow. Stary garbus
przewrécony na dach, wypelniony lampkami
choinkowymi z wydobywajaca si¢ z nich mu-
zyka Beatlesow przed sklepem Louis Vuitton to
dzieto Claude’a Lévéque’a (,,Mon repos a Saint
Germain”, 2007) z jednej z ostatnich edycji fe-
stiwalu, ktore w kolektywnej pamigci Paryza
zapisalo si¢ na stale. Ogromne fotografie przy-
pominajace sesj¢ mody z modelkami, ktdre
prezentuja wyszyte na nagiej skérze wzory
rozpigte w slynnym wnetrzu Café de Flore
(,,De I’autre coté de mirroir”, Nicole Tran Ba
Vang, 2008), czy stynne torebki Lady Dior
zrobione z... czekolady na witrynie butiku
(Fred Lebain, z serii ,,Freddi i czekolada”,
2007) albo konar wyschnigtego drzewa pokry-
ty klockami lego w sklepie Kenzo, tudzaco
imitujacy duch jego kreacji to obrazy (Shen
Yuan, bez tytutu, 2009), ktére podbily masowa
wyobrazni¢. Lekka tematyka pokazow (tytut te-
gorocznej edycji brzmi: ,, The Colors of Sound”)
sprzyja ich popularno$ci. W tym roku za$ Café
de Flore wypelniona jest abstrakcyjnymi foto-
grafiami Rhony Bitner, portretujacymi wyalie-
nowane akcesoria scen nowojorskich klubow
nocnych — dyskotekowej kuli lub plam koloro-
wych $§wiatel. Instalacje z drutu imitujace do-
mowe przedmioty, ktére wydaja dzwigki jak
pianino albo maszyna do szycia, sasiaduja
z kultowg para szpilek u Diora. Louis Vuitton
prezentuje dzielo berlinskiego artysty Gregora
Hildebrandta — instalacj¢ z taSmy magnetofo-
nowej przypominajaca drgajaca kurtyne jak
membrane dzwieku.

Domy mody od jakiego$§ czasu ostentacyjnie
afirmuja swoje inwestycje w sztuke. Otwarty po
remoncie w 2008 roku gtéwny butik Diora na
Avenue Montaigne w zamierzeniu mial przy-
pomina¢ nie tyle luksusowy sklep, ile wypel-
nione dzietami sztuki mieszkanie. Mieszczacy
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gmach Louis Vuitton nie tylko konsekwentnie
zaprasza artystow na stale do kreowania swych
witryn, a wielkie otwarcie w 2005 roku uswiet-
nit performansem Vanessy Beecroft, ale tez na
samym szczycie ma prawdziwa galeri¢ sztuki
(Espace Louis Vuitton), do ktorej prowadzi ci-
cha i ciemna winda — instalacja czolowego eu-
ropejskiego artysty Olafura Eliassona. Naj-
wigkszym zyjacym francuskim kolekcjonerem
sztuki jest byly krél mody i byty szef koncernu
posiadajacego Gucci, Frangois Pinault, ktory
w Wenecji otworzyl dwa muzea prezentujace
jego kolekcje, w tym stynne Palazzo Grassi.
Rywalizujacy z nim Bernard Arnault, prezy-
dent grupy LVMH (Louis Vuitton Moét He-
nessy), takze jest uznanym kolekcjonerem,
ktory na 2010 rok zapowiedzial otwarcie w Pa-
ryzu swego muzeum sztuki wspoiczesnej Fon-
dation Louis Vuitton. Na jej czele stangta styn-
na paryska posta¢ $wiata sztuki, byta dyrektorka
Musée d’Art de la Ville de Paris, Suzanne
Pagé, otwarcie zostalo jednak przesunigte ze
wzgledu na kryzys. Na tym polu §wietlang po-
stacia jest takze Muccia Prada, nie tylko wizjo-
nerska dyktatorka mody flirtujacej ze sztuka
iliczaca sie¢ kolekcjonerka, ale takze promotor-
ka mtodych artystow, ktérych pokazuje w ga-
lerii przy swym butiku w Mediolanie.

Jesli kryzys ostabit troche zwigzek art&fashion,
to jednak pojawila si¢ nowa ekspansywna ja-
ko$¢ zardwno na mapie artystycznej, jak i na
mapie mody. Pozostaje tylko pytanie, czy
zwigzek ten $§wiadczy raczej o ekspansji fa-
shion, czy sztuki? Niedawno powstaly francu-
ski dokument ,,Czerwony dywan” (rez. Olivier
Niklaus, 2010, Canal+) pokazuje fenomen
opanowania Hollywood przez promujace si¢
znane marki i dyktat mody. Od 8 lat festiwale
i premiery filmowe zamieniaja si¢ w reklamy
mody, gratka tym wigksza, ze przynosi ona
o wiele mocniejsza gratyfikacje niz pokaz haute
couture, z reguly deficytowy. Znane domy mo-

dy przescigaja si¢ w gazach oferowanych ak-
torkom i aktorom za noszenie ich rzeczy. Pro-
mowane w ten sposdb logo znaczaco wplywa
na wzrost sprzedazy u masowej publicznosci
torebek i akcesoridw, ktdra to stanowi podsta-
we Swiatowych zyskow. Aktorzy zamieniajg
si¢ w przestrzenie reklamowe do wynajgcia,
aczerwony dywan — w globalny pokaz sponso-
rowanej mody. Trudno oceni¢ dzisiaj znacze-
nie i sposéb rozwoju tego fenomenu — jedno
jest pewne: na premierach coraz mniej mowy
o artystycznej aktorskiej niezalezno$ci.

Ale moze jest i tak, ze film, zwlaszcza holly-
woodzki, jest produktem w nieporéwnanie
wigkszym stopniu niz dzielo sztuki, a poza tym
prawdziwa sztuka filmowa rozgrywa si¢ na
ekranie, a nie na czerwonym, nawet migkkim,
dywanie. Albo to tylko mariaz dwoch wielkich
rynkow zyskow — Hollywoodu i fashion. Jak
na rynek sztuki wptywa natomiast rynek mody
(lub odwrotnie)? Prawdopodobnie nalezy za-
cza¢ od podobienstw, ktore przyciagaja do sie-
bie mode i sztuke. Obie domeny bowiem sa
obszarami najintensywniejszej wizualnej dzia-
talnosci w naszym kurczacym si¢ globalnym
Swiecie obrazu. Wszystko zaczeto si¢ dosy¢
dawno temu u surrealistow, ktérzy pierwsi ja-
ko arty$ci rozpoczeli romans na szeroka skale
z designem i moda. Przypomnie¢ nalezy
zwlaszceza tworcezy | flirt” stynnej wowczas pa-
ryskiej projektantki Elsy Schiaparelli z Salva-
dorem Dali, Jeanem Cocteau i innymi. W la-
tach 30. XX wieku witryny jej butiku na Place
Venddme, pokazujace na przyklad manekiny
w klatce dla ptakéw, wzbudzaly podziw nie
tylko konsumentow mody, ale takze wielbicie-
li sztuki.

Niedawna samobdjcza $mier¢ brytyjskiego
projektanta Alexandra McQueena stala si¢
okazja do podsumowania jego dorobku nie ja-
ko kreatora mody, ale jako artysty. Damskie



buty jego projektu, prezentowane podczas po-
kazu mody na nadchodzacy sezon, przypomi-
naja futurystyczne owady. Nabraly one charak-
teru nie tyle propozycji prét-a-porter, ile raczej
zlowieszczo brzmiacego dziela sztuki. McQueen
uwazany byt za spadkobierce tradycji Vivienne
Westwood — dawnej stylistki Sex Pistols, ktéra
z tworczyni stylu punk stala si¢ giowna kre-
atorkg stylu brytyjskiej arystokracji, zachowu-
jac caly czas na swych pokazach rewolucyjny
potencjal. Podium u Westwood zamienia si¢
zreszty czgsto w surrealistyczne inscenizacje,
w ktorych ubranie czy moda sg pretekstem do
tworzenia skomplikowanych wizualnych kon-
strukcji, czgsto nie pozbawionych zaangazowa-
nego, na przyklad ekologicznego, przekazu.
Kontynuatorami surrealistow w bezpos$redniej
linii sg takze projektanci z holenderskiego duetu
Wiktor&Rolf, ktéry bez wahania nazywa swe
pokazy mody — prezentowane na przykiad do
gory nogami — performansami. Na swoj kom-
pleks wobec §wiata sztuki czgsto powoluje si¢
Marc Jacobs — jeden z najbardziej kultowych
wspdlczesnych kreatorow, gtowny stylista mar-
ki Louis Vuitton i twdrca stylu grunge glamour.
W filmie ,,Marc Jacobs & Louis Vuitton” (rez.
Loic Prigent, 2007, Arte Video) kreator na py-
tanie, kim chcialby by¢, gdyby nie byt soba,
odpowiada bez namystu: Edem Rusha!, alter-
natywnym kalifornijskim artysta. Jacobs ko-
lekcjonuje sztuke i stynie z tego, ze prowadzi
styl zycia artysty bohemy, niczego nie posiada,
a jego ulubione akcesoria to T-shirt i siatka
z materialu zamiast designerskiej torby.

Prawdziwym krélem barokowym pokazow
haute couture jest John Galiano, dzigki ktdre-
mu naprawde latwo uwierzyé, ze fenomen
haute couture jest zjawiskiem wysoce niedo-
chodowym i ze to czysta sztuka dla sztuki.
Wyrafinowanie tych prezentacji czgsto zbliza
je do pozycji arcydzieta w duchu wersalskiej
tradycji Colberta, gléwnego stylisty Ludwika
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XIV. Na pokazywanej obecnie w paryskim
muzeum Petit Palais retrospektywie po§wig-
conej niedawno zmarfemu Yves’owi Saint
Laurentowi (,,Yves Saint Lurent”, 11.03. —
29.08.2010) pytanie o przyszlo$¢ haute couture
czgsto powraca. Sam Saint Laurent czgsto siggat
do sztuki — jego kreacja inspirowana Picassem
to dzisiaj jedna z ikon fashion. Pod koniec lat
60. ubieglego wieku tworzyl suknie-rzezby
wspolnie z rzezbiarka Claude Lallane. Czgsto
jednak podkredlat, ze jest jednym z ostatnich,
a haute couture jako formacja obyczajowa
zwigzana z potrzeba tworzenia stylu dla uprzy-
wilejowanej kasty wkrdtce zaginie. Rowno-
czesnie w muzeum w Hadze odbywa si¢ wy-
stawa po$wiecona haute couture pod tytutem
,Voici Paris” (20.02. — 6.06.2010, Gemeente-
museum, Haga). W pomieszczeniach szacowne-
go miejskiego muzeum mozemy obejrze¢ kilka-
set eksponatow z historii haute couture, od XIX
wieku poczawszy, przez nouvelle ligne sylwetki
Diora po wojnie, a skoficzywszy na wspodtcze-
snych eksperymentach, takich jak zakopywanie
ubran w ziemi przez jednego ze wspodlcze-
snych chinskich kreatorow. Haute couture
prawdopodobnie przetrwa... jako dzieto sztuki.

Moda w muzeum to kolejny element nowej
unii. Paryskie muzea co i rusz po§wigcaja zna-
nym kreatorom swg przestrzen, a Muzeum
Mody, powstale w zastuzonej dla rozwoju za-
chodniego designu Antwerpii (stynna Piatka
z Antwerpii!), wydaje nawet swdj magazyn
A7, ktorego kazdy numer kuratorowany jest
przez innego miodego kreatora, przedstawiajac
jego wewnetrzny Swiat wizualny oraz wrazli-
wo$¢ estetyczng. Pismo to (kultywujac tradycje
znanego paryskiego magazynu ,,Purple” od lat
90. poswigconego modzie i sztuce, a zalozone-
go przez krytyka sztuki Oliviera Zahna) jest
jednym z najciekawszych magazynow o sztuce,
jakie mozna sobie wyobrazi¢. Tej atmosferze

nie do konca hotdujg przekorne prace Toma +
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Sachsa — krytycznie siegajacego po ikony fa-
shion — na przyktad ,,Gilotyna Chanel” (1998)
czy ,,Obdz $mierci Prada” (1999).

Wedtug niektorych historykéw architektury,
tworzenie nowatorskich budynkéw muzeum,
wlasciwie dla lat 90., od poczatku XXI wieku
zastapily ultranowoczesne butiki luksusowych
marek budowane gléwnie w Azji. Sg one kon-
struowane jako domy sztuki, transparentne ga-
lerie po$wigcajace swa przestrzen wystawien-
niczg na zewnatrz i w $rodku dzietom sztuki.
Pozostaje pytanie: — jaki potencjal ma sztuka,
sprzymierzajaca si¢ z moda? Czy chodzi tylko
o to, ze sztuka jest nowym luksusem, wyrafi-
nowanym towarem dostepnym dla bogatych?

Azja na razie jest daleko, dom mody Chanel
postanowit jednak przechytrzy¢ i t¢ niedogod-
no$¢. Przy pomocy znanej architektki Zahy
Hadid skonstruowat przeno$ne muzeum sztuki
— latajacg galerig, ktora wielkie otwarcie miata
wlasnie w Azji, ale przemieszcza si¢ po Swiecie
1 wkroétce zawita do Europy. Chanel Mobile Art
ma na swym pokladzie dzieta kilkunastu arty-
stow, w tym buntownicze prace Belga Wima
Delvoya, krytycznie odnoszace si¢ do kon-
sumpcji. Dwoém zmumifikowanym $winiom
obok dwoch rézowawych torebek Chanel zro-
bionych ze §winskiej skory, z wlosami i sutka-
mi, i wytatuowanych w religijne motywy (,,Je-
sus, Love and 2 Skin Bags”, 2008), towarzyszy
z offu komentarz wymawiany glosem Jeanne
Moreau: Wszyscy to $winie! Podobnie jak
Szwajcarka Sylvie Fleury — ktéra w wielkiej
puderniczce Chanel jako sali kinowej pokazu-
je film o kobietach terrorystkach (,,Crystal Cu-
stom Commando”, 2008).

Czy sztuka zachowuje swoj rewitalizacyjny
potencjal w kontek$cie mody, czy raczej grozi
jej tylko zejscie do funkcji dekoracyjnej? Czy
jest w stanie zakwestionowa¢ gest dyktatu mo-

dy i sprzymierzy¢ si¢ z obecnym w domenie
fashion niestychanym potencjatem tworczym?
Czy o to chodzi w tej wzajemnej fascynacji?

Sama istota fashion, poza wilaSciwa jej ko-
nieczng oryginalnoscia i jako$cig, jest najcie-
kawsza, gdy jest kwestionowana. Czyni to
réwniez inna wedrujaca wystawa, ,,Dysfashio-
nal”, ktérg po raz pierwszy obejrzatam w 2007
roku w Luksemburgu. Rok pdzniej pokazywa-
na byta w Lozannie, jesienig 2009 roku w Pa-
ryzu, a teraz ma zawedrowac do Berlina (szan-
sa dla polskich widzoéw!) (18.06. - 18.07.2010,
Haus der Kulturen den Welt, Berlin). Cata sita
wystawy tkwi w przedrostku dys-. Jak dys-
harmonia, albo dysutopia — dys-fashional pyta
o dysfunkcyjny fashion. Czy moda bez ubran
nie jest sztuka? — zastanawiajg si¢ jej kuratorzy
Luca Marchetti i Emanuele Quinz. Inaczej niz
wielka klasyczna haute couture, ktora odnosi
si¢ do sztuki zamienionej w klasyke (suknia
Picasso Yves’a Saint Laurenta), ,,Dysfashional”
skupia si¢ na kreatorach mfodszych, redefiniu-
jacych znaczenie mody. Wieloekranowa insta-
lacja Rafa Simonsa, ogromna architektoniczna
struktura trompe l'oeil Maison Martin Margiela
czy ,,Airmail dress”: (2001) Husseina Chalayana
oraz jego wideo ,,Anaesthetics” (2004) poka-
zuja mode oddzielong od ubran, jako ogromny
koncept o nieustajgcym tworczym napigciu.
Mtodsza generacja kreatoréw odcina si¢ od
hipokryzji czerwonego dywanu, eksplorujac
krytyczne zmagania z forma i ideologia. Este-
tyczna dojrzalo$¢ Chalayana wspoéigra z od-
rzuceniem statusu kreatora, a nawet statusu
artysty przez Martina Margiele, ktory sztuke
anonimowoS$ci opanowal do perfekcji, catko-
wicie unikajac mediow i podpisujac zbiorowo
swoje dymorficzne kreacje. To, co jest tu ne-
gocjowane, to nie tylko status tworcy i two-
rzenia, ale takze uktad sit, kreujacy napigcia
rynku, przyjmujacy tworcze sprzecznosci.



W Polsce epopeja art&fashion miata silne wej-
$cie w postaci osmolonej twarzy Wilhelma Sa-
snala na fotografii Juergena Tellera w kampa-
ni reklamowej Marca Jacobsa w 2005 roku. Do
jej partyzantow zaliczy¢ nalezy takze takiego
artyste, jak Karol Radziszewski, ktory we
wspOlpracy z polsko-cypryjska markg Marios
tworzy linie rodzaju ,,odziezowych kolekcji”.
W swych gestach Radziszewski pyta $wiado-
mie o granice sztuki i mody, a raczej igra sobie
swobodnie na tej granicy. W dorobku artysty
pytajacego konsekwentnie o charakter naszej
tozsamosci seksualnej i tekstylnej oraz o ideo-
logie naszego stylu (,,Artysta jako przedmiot
pozadania”, wideo, 2009) ma to wazne miej-
sce. Kuratorem za$ chetnie i swobodnie plasu-
jacym si¢ w tej domenie jest Pawel Leszko-
wicz, tworca wystawy ,,Vogue” (2009, CSW
Laznia, Gdansk), analizujacej zwiazki migdzy
moda a transgresja me¢skosci od podmiotu wia-
dzy do przedmiotu pozadania W polskim wy-
daniu fashion, meska tozsamos$¢ i sztuka dowo-
dza, ze w naszej rzeczywistosci diugo jeszcze
pytanie o modg¢ pozostanie zapewne ideolo-
giczne, za$ kwestia stylu pozostaje nade
wszystko kwestig polityczng.

W tego typu zjawiskach wida¢ jednak tworczy
potencjal zwigzku art&fashion, zwlaszcza gdy
pojawia si¢ on w sztuce alternatywnej. We
Francji w 2001 roku powstat kolektyw ztozony
z miodych artystow Andrea Crews (www.an-
dreacrews.com), ktory wykorzystuje modg¢
i design jako naturalne elementy sztuki. Ciuchy,
zwlaszcza vintage, to tworzywo performanséw
i akcji artystycznych, pretekst do transgresji
tozsamosci, do spotkania, do tworzenia sztuki
spotecznej na wskro$ tradycyjnych podziatow,
siggajac po najblizszy kazdemu artystyczny
arsenal — jego szafe. @)
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