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Miedzy lokalnym iwentem

a turystycznym megaiwentem

kulinarnym

Przygody Festiwalu Smaku w Grucznie

Aleksandra Klesta-Nawrocka

Rafat Klesta-Nawrocki

Gruczno i Festiwal — gtosem
przewodnika

Niewiele dzi$ jest miejsc, ktore ustrzegly sie przed
narracja przewodnika turystycznego. Gruczno
i Festiwal nie stanowia wyjatkéw w tym zakresie,
spora w tym zreszta zasluga podmiotéw i zjawisk,
o ktérych bedzie w tym tekscie mowa. Wiemy, ze
przewodniki turystyczne nie sa niewinne, to dzieki
nim widzimy to, co widzimy, czyli to, co widzie¢
powinni$my. A co powinni$my wiedzie¢, gdy
chcemy pojecha¢ do Gruczna i na Festiwal Smaku?
Gruczno (ok. 1,4 tys. mieszkancow)* to wie$
polozona w Dolinie Dolnej Wisty w wojewddztwie
kujawsko-pomorskim. Blisko stad do Chelmna
(19 tys. mieszkanicéw) i Swiecia (25 tys. mieszkan-
coéw)3; w odlegtosci okoto 50 kilometréw znajduja sie
wieksze miasta: Bydgoszcz (ok. 356 tys. mieszkan-

! Urzad Miejski w Swieciu, Sotectwa, http:/www.swiecie.eu/pl/
page/so%C5%82ectwa (12.12.2016).

2 Urzad Miasta w Chetmnie, Biuletyn Informacji Publicznej,
http://www.bip.chelmno.pl/?cid=8 (12.12.2016).

3 Urzad Miejski w Swieciu, Biuletyn Informacji Publicznej, http:/
bip.swiecie.eu/?cid=8 (12.12.2016).

céw) i Toruni (ok. 202 tys. mieszkaricow)*. Okolice
Gruczna to niezwykle malowniczy teren — usiany
pagérkami i wzniesieniami, dolinkami i zboczami;
ksztalt swoj zawdziecza Prawisle, ktéra wyrzezbita
doline o szerokosci od 5 do 9 kilometréw. Obecnie
najwieksza polska rzeke okalaja waly, a za nimi pola,
sady i wiejskie gospodarstwa. Nie bez znaczenia
pozostaja slady osadnictwa menonitéw przybyltych
z Fryzji i Niderlandéw w XVI i XVII wieku. To po
nich wlasnie pozostal materialny $lad w postaci
drewnianych chat, waléw przeciwpowodziowych,
rowow melioracyjnych, sadéw i rzedéw wierzb.
Zaledwie kilka kilometréw od Gruczna, w Chryst-
kowie, stoi okazaly dom ,pomenonicki” z 1770 roku.
Urokliwos¢ kujawsko-pomorskiego odcinka Doliny
Dolnej Wisly i unikatowo$¢ waloréw przyrodni-
czych tego regionu sprawily, iz znalaz! sie on pod
opieka obecnego Zespotu Parkéw Krajobrazowych

4 Rocznik Statystyczny 2016, Gtéwny Urzad Statystyczny, http:/
stat.gov.pl/obszary-tematyczne/roczniki-statystyczne/roczniki-
-statystyczne/rocznik-demograficzny-2016,3,10.html
(4.11.2016).
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Chelminskiego i Nadwislanskiego®. Promowaniem
waloréw przyrodniczych, historycznych i kulturo-
wych regionu zajelo sie takze powstale w 1997 roku
Towarzystwo Przyjaciél Dolnej Wisly z siedziba

w Grucznie®. W liczacym zaledwie ponad tysiac
mieszkancéw Grucznie powstal réwniez oddziat
Slow Food — miedzynarodowej organizacji liczacej
ponad 100 tysiecy czlonkéw w 153 krajach’.

Te trzy podmioty — Zesp6t Parkéw Krajobrazo-
wych Chelminskiego i Nadwislanskiego, Towarzystwo
Przyjaciét Dolnej Wisty oraz Slow Food Convivium
Gruczno — byly od wielu lat gléwnymi organiza-
torami Festiwalu Smaku. Od 2006 roku kazdego
sierpnia na terenach przy XIX-wiecznym mtiynie ma
miejsce wydarzenie, ktdre jest osia naszych rozwa-
zan w tym artykule. Festiwal Smaku w Grucznie,
na co zwracaja uwage autorzy przewodnikéw, jest
kolejnym etapem ewolucji wcze$niejszych imprez,
przede wszystkim Swieta Miodu zorganizowanego
w 2005 roku w oddalonym o 2 kilometry od Gruczna
Chrystkowie®. Festiwal w ciagu kilku lat z lokalnego
jarmarku zmienit sie w wydarzenie ogdlnopolskie
i stal sie wazna krajowa impreza tego typu. Jego
organizacja wymaga naktadu pracy i calorocznych
przygotowan. Miedzy innymi na jego potrzeby
zagospodarowany zostal teren malowniczej doliny,
ktory stuzy wystawcom. Teren 6w zreszta, podobnie
jak i sam mlyn, byt zaniedbany, dopiero aktywnos¢
czlonkéw powyzszych podmiotéw doprowadzila
do uratowania oraz oddania ich do publicznego
zwiedzania. Samo miejsce odréznia te impreze
kulinarng od innych, zlokalizowanych na przyktad
w uporzadkowanych przestrzeniach miejskich. Sa
tego $wiadomi organizatorzy, ktérzy we wlasnych
publikacjach podkreslaja: ,niewatpliwym atutem
Festiwalu Smaku jest miejsce, w ktérym sie odbywa
— malownicza polana przy zabytkowym mlynie, nad
Struga Mlyniska, w bezposrednim sasiedztwie rezer-
watu przyrody i Sredniowiecznego grodziska™.

5  Zespot Parkow Krajobrazowych Chetmiriskiego
i Nadwislanskiego, http://parki.kujawsko-pomorskie.pl/zpkchin
(9.10.2016).

8 Towarzystwo Przyjaciét Dolnej Wisty, http:/www.tpdw.pl/
(9.10.2016).

7 Slow Food International, http://www.slowfood.com/, Slow Food
Polska, http:/www.slowfood.pl/ (9.10.2016).

8 Festiwal Smaku w Grucznie, [w:] J. Luterek-Cholewska (red.),
Bedeker Gruczenski, Gruczno 2007, s. 57.

®  W. Bykowski, R. Gonia, J. Pajakowski (red.), Dolina Dolnej
Wisty. Zespot Parkow Krajobrazowych Chetmiriskiego
i Nadwislariskiego, Swiecie 2011, s. 57-59.
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My badacze, my dziatacze

Zgromadzone w tym artykule przyklady, nasza
wiedza i do§wiadczenie sa wynikiem wieloletnich
badan etnograficznych realizowanych w Dolinie
Dolnej Wisly, w szczegélnosci w okolicy Gruczna.
Od lat prowadzimy taki rodzaj badan, w ktérych
mozliwe, pozadane, a niekiedy konieczne sa: aktyw-
no$¢, uczestnictwo, dzialania wspoélne i animacyjne.
Bylismy zaangazowani w organizacje wielu wyda-
rzen i przedsiewzie¢ w regionie, o réznym znaczeniu
i zasiegu, cze$¢ z tych dziatan bezposérednio ani-
mowali$my. W ten sposéb zawigzaliSmy relacje

z mieszkanicami, lokalnymi liderami i aktywistami.

Bralismy udzial jako wspétorganizatorzy w kolej-
nych edycjach Festiwalu od 2011 roku. Bylismy
$wiadkami, obserwatorami, badaczami, ale tez
uczestnikami zmian, jakie przechodzita opisywana
impreza na przestrzeni lat 2011—2016. Sami przecho-
dzilismy zmiany, na przyktad od zaangazowanego
antropologa-animatora z miasta po mieszkarca
tutejszych wiosek. Byliémy takze formalnie zatrud-
nionymi pracownikami i wspéipracownikami
Zespotu Parkéw Krajobrazowych. Wstapilismy do
Slow Food Convivium Gruczno.

Nasza sytuacja badawcza byla i jest do$¢ dziwna,
ale i dogodna dla prowadzenia obserwacji. Mogli-
$my uczestniczy¢ w spotkaniach organizatordéw,
tak zwanego komitetu sterujacego, i obserwowac
Festiwal niejako ,0d srodka®, zeby nie powiedzie¢
»0d kuchni” Umozliwito nam to kontakt z osobami
decydujacymi o ksztalcie i przebiegu wydarzenia,
pozwolito na swobodne z nimi dyskusje oraz na
obserwacje catorocznych przygotowan. Ostatecz-
nie, pomagajac, przyjelismy na siebie obowiazki,
ktére umozliwity nam kontakt z miejscowymi
ludZmi, zatrudnianymi w réznych formach
i pomagajacymi przy Festiwalu. Do naszych zadan
nalezato miedzy innymi rozstawienie i ztozenie
namiotéw wystawowych, co czynione bylo wraz
z miejscowa mlodziezg; dbanie o rozstawione juz
namioty w trakcie imprezy, co pozwalalo na kon-
takt z wystawcami; fotografowanie przygotowan
i samego Festiwalu, co umozliwito do$¢ drobiazgowa
obserwacje i sporzadzenie dokumentacji. Chetnie
podejmowalismy wszelkie wspdlne prace fizyczne
przed impreza, w jej trakcie i po niej. Jednocze$nie
wykonywali$my prace merytoryczne zwiazane
z tworzeniem Festiwalu, jego oferta, promocja
i wizerunkiem. Organizowali$my spotkania, konfe-
rencje i wydarzenia w jego trakcie. Wychodzilismy
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z zalozenia, Ze wspdlna praca, wspélobecno$é sa
dobrg droga poznania i zrozumienia.

lwentyzacja smaku.
Miedzy iwentem a megaiwentem

Organizatorzy Festiwalu Smaku w Grucznie,

a wlasciwie zawezony do kregu kilkunastu oséb tak
zwany komitet sterujacy, w tym osoby odpowie-
dzialne za selekcje zgloszen, wylaniaja ponad setke
wystawcéw. W trakcie dwéch dni Festiwalu Gruczno
odwiedza kilkadziesiat tysiecy turystéw, zaréwno
tych, ktorzy kupuja, jak i tych, ktdérzy tylko ogladaja,
zwiedzaja i degustuja. Festiwal to takze konkur-

sy; powolane specjalnie jury przyznaje potrawom

w osobnych kategoriach tytuty Smak Roku i Miéd
Roku. W 2012 roku przyznano jednorazowo tytut
Zrédto Zmian — dla tych producentéw masowych,
ktérzy wprowadzaja i inspiruja pozytywne zmia-

ny rynkowe z pelnym poszanowaniem klienta. Na
samym Festiwalu ma takze miejsce Turniej Nale-
wek, a do 2015 roku na terenie przy mlynie odbywat
sie widowiskowy Turniej Kucharzy oraz Turniej
Carvingowy. Festiwal przyznawal takze nagrode za
wydawnictwo kulinarne roku. W 2012 roku specjal-
nie z okazji Festiwalu wydano broszure z historycz-
nymi przepisami kulinarnymi z regionu’®. Odbywaja
sie takze $niadania prasowe, a nawet seminaria czy
konferencje.

Poza atrakcjami kulinarnymi podziwia¢ mozna
pokazy wypasu owiec, pokazy pracy pséw paster-
skich czy pokazy starych maszyn rolniczych. Przez
kilka edycji na terenie Festiwalu pojawiali si¢ nawet
ulani. Sadzac po tysiacach odwiedzajacych, setkach
samochodéw, obecnosci prasy i telewizji, pojawia-
niu sie oficjeli lokalnych i krajowych, zagranicznych
gosciach, a takze rosnacej liczbie zglaszajacych sie
wystawcow — zamierzenia organizatoréw sa realizo-
wane.

Trudno uznaé, by pierwotne zalozenia i poczatki
Festiwalu zmierzaty w prosty i dookreslony spo-
s6b do dzisiejszego ksztaltu imprezy. Wiele oséb
zwiazanych z nia od poczatku podkresla zaskoczenie
jej obecnym masowym charakterem. W tym sensie
do$¢ prosta formula iwentu poswieconego trady-

© Potgeski, czarnina i karp w piernikach. Przepisy kulinarne z naj-
starszych ksiazek kucharskich z regionu kujawsko-pomorskie-
go, wyd. i oprac. J. Dumanowski i A. Klesta-Nawrocka,
Gruczno 2012, s. 55.
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cyjnej i regionalnej zywnosci, jakich przeciez wiele,
przybiera posta¢ megaiwentu. Ma to swoje dobre

i zte strony w opinii organizatoréw i odbiorcéw. Nie-
watpliwie jednak specyfika wydarzenia o charakterze
megaiwentu moze prowadzic i prowadzi do zatarcia
czy niemozliwo$ci realizacji pierwotnych zalozen,
szczegolnie jesli zalozenia te byly osadzone w kon-
tekscie lokalnym. Sama zresztg iwentyzacja, a tym
bardziej przeksztalcenie ograniczonego w czasie

i przestrzeni iwentu w nieustannie przygotowywany
i rozrastajacy sie megaiwent nie musza idealnie
korespondowac¢ z do$wiadczeniem spotecznosci
wiejskich.

Stopien logistycznych trudnosci w wypadku
organizacji Festiwalu Smaku w Grucznie jest z roku
na rok coraz wyzszy. Niewielka wie$ potrzebuje
zmiany organizacji ruchu, stworzenia kilku placéw
parkingowych, wynajecia dzialek. To wszystko
wymaga uzgodnien z wladzami, zarzadem drég,

z mieszkaricami et cetera. W celach festiwalo-
wych tworzona jest infrastruktura, zakladana

i rozprowadzana instalacja pradu i wody, wzmac-
niane sg odcinki wiejskich drég dojazdowych,
dostosowywany jest teren wiejskiej doliny, ktéry
staje sie potencjalnym terenem wystawowym,
podzielonym na sektory. Potrzeba dofinasowan
taczy Festiwal i organizatoréw z lokalng i krajowa
polityka; politykéw pojawia sie na Festiwalu od
szczebla lokalnego po krajowy coraz wiecej, sa

oni wpuszczani na scene, pozwala im sie prze-
mawiac i wreczaé nagrody. Festiwal wymaga tez
coraz wiekszych nakladéw promocyjnych; zwia-
stuny i relacje pojawiaja sie w prasie drukowanej,
radiu i telewizji. Wydarzenie jest opisywane

przez blogeréw i w mediach spotecznosciowych

na poziomie krajowym i miedzynarodowym.
Impreza jest tak atrakcyjna, ze prezentuja si¢ na
niej wystawcy i goscie zagraniczni. Jedno z biur
podrdézy zdecydowalo sie na umieszczenie wyjazdu
na Festiwal w swojej ofercie. Z6tty przewodnik,
stynny i prestizowy The Yellow Guide Gault &
Millau, wyznaczajac godne uwagi miejsca zaku-
powe, w tonie chyba lekko przesadzonym opisat
gruczenski megaiwent: ,W matej wiosce w regionie
Dolnej Wisty co roku pod koniec sierpnia odbywa
sie najwieksze w Polsce $wieto dobrego jedzenia

i rzemieslniczych producentéw. Rozmach przedsie-
wziecia poréwnaé¢ mozna z karnawalem w Rio. Setki
wystawcow, aleje miodu, sera, pokazy kulinarne

i koncerty zespoléw ludowych. Do tego najwiekszy
w Polsce konkurs nalewek i destylatéw, konkurs
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Smak Roku oraz zawody dla profesjonalnych szeféw
kuchni. A wszystko to na kilku hektarach malowni-
czych Tak™.

Czy w Grucznie jest jak w Rio? To pytanie, na
ktére trudno odpowiedzie¢. W przypadku wielu
iwentdw, a juz megaiwentéw w szczegélnosci, ich
medialny wizerunek jest istotniejszy od realnego
przebiegu wydarzenia. Dzialania organizatoréw, ale
i splot wielu okolicznosci, skladaja sie na powstajacy
wizerunek wydarzenia, ktdry jest czescia samego
iwentu. W tym sensie iwent i megaiwent paradok-
salnie w skrajnym przypadku nie potrzebuja samego
wydarzenia.

Oczywiscie, sytuacja, w ktdrej znalazl sie Festiwal,
przechodzac od lokalnego iwentu do turystycznego
megaiwentu, budzi tez kontrowersje. Sama festiwa-
lizacja, ktéra moze stanowi¢ cze$¢ radosnej formy
iwentyzacji, jest poddawana krytyce, ale stanowi
réwniez reakcje na pewne zapotrzebowanie odbioru
kultury. Wiele miast i regionéw podejmuje dzi$
przez stworzenie rozpoznawalnej marki festiwalowej
wysilek promocji danego obszaru lub miejscowo-
$ci. Festiwal jako znaczace wydarzenie, szczegdlny
iwent, ma zatem przykuwac uwage gléwnie turystow
i stanowic oferte skierowana ,,na zewnatrz”. Posrod
réznorodnych festiwali coraz wieksza czes¢ stano-
wig festiwale zwigzane bezposrednio lub posrednio
z jedzeniem, ze smakiem. W tym sensie mamy
do czynienia z festiwalizacja i iwentyzacja smaku.
Wydarzenia tego rodzaju skupiaja si¢ na konkretnej
potrawie i promuja ja (zaliczy¢ tu mozna choéby
takie przedsiewziecia, jak Swieto Chleba, Swieto
Sliwki, Festiwal Pstraga, Swigto Maki, Dni Karpia,
Festiwal Zalewajki, Swieto Rydza, Swieto Wina,
Festiwal Piwa, Festiwal Korowaja, Swieto Kapusty,
Swigto Pieczonego Ziemniaka etc.) badZ jedzenie
i dobry smak najogdlniej rozumiane (analizowany
tutaj Festiwal Smaku w Grucznie, ale i inne imprezy:
Europejski Festiwal Smaku w Lublinie, Malopolski
Festiwal Smaku, Ogélnopolski Festiwal Dobrego
Smaku w Poznaniu, Festiwal Dobrego Smaku
w Lodzi, Swieto Produktu Tradycyjnego w Gdarisku
etc.). W ten sposéb kazdorazowo dokonuje sie pro-
mocja regionu, miasta czy innych miejsc, w ktérych
imprezy te si¢ odbywaja. Akcent zostaje polozony na
to, co ,lokalne’, ,tradycyjne’, ,rodzime”

Przedsiewzigcia zwigzane z jedzeniem wpisuja sie
w pejzaz lokalnych inicjatyw, jednoczesnie jednak
moga czesto lekcewazy¢ samg lokalno$¢. Do kogo

" Gault&Millau. Polska. Zétty przewodnik 2017, s. 118.
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sa one bowiem skierowane? Na ogé! inicjatywy
tego typu sluza promocji ,na zewnatrz’, to znaczy
maja na celu przyciagna¢ turyste, w tym przypadku
turyste kulinarnego, ktdry przyjezdza na jeden lub
kilka dni i korzysta z okreslanej jako regionalna
propozycji turystycznej. Konstruowana w ten sposéb
oferta turystyczna moze sie mijac z potrzebami
lokalnej spotecznosci i catkowicie ignorowac jej
charakter. Moze sie mija¢ z wyobrazeniem kuchni
regionalnej, jakie maja mieszkancy danego miejsca,
i w calosci nie stanowic oferty dla nich. Jednocze-
$nie festiwal czy inne wydarzenie, nawet obojetnie
czy chlodno traktowane przez miejscowych, moze
ostatecznie wywiera¢ wplyw i okresla¢ ich samych.
Moze wywolywac¢ zmiany, ktérym lokalne spolecz-
nosci podlegaly przeciez zawsze. Sama za$ formuta
festiwalu moze kompensowac i upubliczniac
okreslone tresci i warto$ci lokalne, ktdre tatwo dzis
wyrazi¢ i komunikowac w iwentowych formach,
ktoére wreszcie podejmuja swoista konkurencje,

w tym konkurencje na rynku turystyki. Co istotne,
formuta festiwalowa moze tez by¢ wyznaczana
przez cechy i preferencje odbiorcy; te zas wydaja sie
wychodzi¢ naprzeciw organizowanym festiwalom.
Figura turysty podejmujacego kulinarna przy-
gode, konsumenta smakowych doznan, uczestnika
festiwalowych wydarzen nie jest bynajmniej rzadka
forma wspétczesnej partycypacji w kulturze. Ow
splot — lokalnosci i turystyki kulinarnej — wydaje
sie niezwykle interesujacy, a wzajemna gra w tym
wzgledzie w podejmowanych dziataniach i konkret-
nych rozwigzaniach moze stanowi¢ dogodne pole
obserwacji.

Miedzy lokalnoscia a turystyka
kulinarna

Festiwal Smaku w Grucznie pod wieloma wzgledami
nie nalezy do typowych iwentéw. Skupiajacy sie
wokot niego ludzie dzialajg wlaciwie przez caly rok.
Zwiazane jest to z koniecznoscia przygotowywania
kolejnych imprez skladajacych sie na caloroczne
niemal kalendarium, ale takze i z utrzymaniem
infrastruktury stuzacej przedsiewzieciu. Szcze-
goblnie wazne wydaje sie to w kwestii produktéw
spozywczych, gdyz niezebranie, nieprzerobienie,
niewypieczenie i inne niezrobienie czegokolwiek

we wlasciwym czasie uniemozliwiloby sprawne
przeprowadzenie pozniejszych przedsiewzied.

Takie iwenty, jak cho¢by Dni Otwarte Sadéw czy
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Weekend z Menonitami w Chrystkowie, smazenie
powidel w Grucznie, Alchemia i Amory w Kuchni
w walentynki (odbywajace sie w Chelmnie — ,mie-
$cie milosci”), cigcie lodu na jeziorze w Topolnie,
warsztaty wielkanocne i nieskoriczona liczba innych
warsztatow zwiazanych z jedzeniem (warsztaty
serowarskie, gesiny itp.) — wymagaja calorocznego
zaangazowania i obecno$ci na miejscu. Wymagaja
pomieszczen do przechowywania jedzenia, urzadzen
do jego przetwarzania, terenu do przeprowadzenia
kolejnych inicjatyw, kontaktéw lokalnych, naktadéw
pracy i finansowych. Tym wszystkim zajmuja sie
osoby zwiazane z Festiwalem, pracujace i dzialajace
we wspomnianych juz podmiotach. Stanowia grupe
do$¢ labilng i trudna do jednoznacznego zdefiniowa-
nia, cho¢ ostatecznie niezwykle skuteczna. Trzonem
sa ludzie mieszkajacy w okolicach Gruczna i Swie-
cia, ale i dojezdzajacy z Bydgoszczy oraz Torunia,
a takze wlasciwie z calej Polski. Akces do takiej
grupy uwiarygodnia sie jedynie wlasna aktywnoscia.
Grupa zajmuje sie sprawami logistycznymi i mery-
torycznymi, przygotowuje wydawnictwa, organizuje
warsztaty i szkolenia et cetera. Obok niej sa jednak
jeszcze osoby, ktére musza chocéby kosi¢ trawe,
zrywac $liwki i jabtka, przycina¢ drzewa, sprzatac
i dba¢ o teren, wypasac¢ owce i tak dalej. To wszystko
sprawia, iz w istocie Festiwal trwa caly rok.
Wymienione powyzej przykladowo liczne przed-
siewziecia maja na celu, podobnie jak Festiwal
Smaku, promocje lokalnej zywnosci, tutejszych
producentéw i ogélnie pojetego regionu. Wyraznie
tez wysilek zmierza ku pobudzeniu tego rodzaju
dziatan, rewitalizacji czy przywréceniu tradycyjnych
metod produkcji pozywienia. Niekiedy starania
silg rzeczy przybieraja posta¢ kreacji. Zapomniane
techniki wytwarzania i obrébki produktéw zyw-
no$ciowych, przygotowywania dan i potraw czy
nawet hodowli i uprawy musza by¢ aplikowane na
drodze intelektualnych rekonstrukeji. W tym miej-
scu zachodzi niezwykle interesujace zjawisko, co$
bowiem, co pierwotnie bylo ,lokalne’, a co znikneto
z pejzazu obecnej ,lokalnos$ci’, zostaje jej przywro-
cone. Oczywiscie, o statusie takiej rewitalizacji
mozna mie¢ rézne zdanie, a opinia o ,swojskosci” czy
»obco$ci” danego elementu — produktu, potrawy —
zaleze¢ bedzie zawsze od stanowiska zajmowanego
w kwestii sensowno$ci takich rekonstrukcji. Niemniej
w kontekscie prowadzonych tutaj rozwazan nalezy
zauwazy¢, ze wysilek organizatoréw Festiwalu Smaku
odpowiada raczej na zapotrzebowanie ze strony
turystyki kulinarnej. To promocja regionu, ,najazdy”
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turystdéw ostatecznie zdecydowaly o powodzeniu
festiwalowego przedsiewziecia. Taki obré6t spraw
wskazuje wyraznie na wspolistnienie regionalnej
promocji i turystyki z poziomem lokalnym i na wza-
jemne uwarunkowania w tym zakresie.

Na strazy lokalnosci, regionalno$ci, autentyczno-
$ci stoja od poczatku organizatorzy Festiwalu Smaku
w Grucznie. Juz na etapie selekcji staraja sie¢ promo-
wac producentéw zywnosci lokalnej i tradycyjnej,
pozbawiajac miejsca na placu wystawowym tych,
ktérzy chcieliby handlowaé produktami dostep-
nymi w sprzedazy powszechnej i pochodzacymi
z produkeji masowej, oraz tych, ktérzy chea jedynie
posredniczy¢ w sprzedazy. Zgodnie z deklaracjami
w wywiadach prasowych i zapisach w regulami-
nie wybdr dokonywany przez osoby decydujace
o kwalifikacji na festiwalowy plac powinien podlegac
do$¢ restrykeyjnej procedurze, w ktérej przewage
zyskiwa¢ winni bezposredni producenci, wytwércy
produktéw tradycyjnych i regionalnych.

Same produkty winny by¢ najwyzszej jakosci;
wystawcy, ktdrzy takie zaprezentowali w ubieglych
latach, a z czasem obnizyli loty, powinni traci¢
mozliwo$¢ prezentacji w Grucznie. Organizatorom
zalezy na tym, by marka Festiwalu byla jako$cia sama
w sobie. Ma to znaczenie, gdyz wielokrotnie obser-
wowalismy przy okazji innych wydarzen zwiazanych
z jedzeniem, a nawet na rynku warzywnym, iz
wystawcy zaopatruja swoje stoiska w tablice infor-
macyjna oraz identyfikator z logo Festiwalu Smaku,
ktére sa im przydzielane w trakcie festiwalowych dni.
Podobnie zreszta czynia z dyplomami w przypadku
uzyskania lauru w danym konkursie.

Istotna wydaje sie estetyka, ktéra wytwarza aure
lokalno$ci, tradycyjnosci, swojsko$ci, wiejskosci. Sta-
nowi ona swoista strategie lokalno$ci podejmowana
wobec turystycznych zapotrzebowan i obowiazuja-
cych wyobrazen w tym zakresie. Stoiska sa oceniane
i najladniejszemu zostaje przyznana nagroda. Nie
jest niespodzianka, ze atrybutami takiej estetyki staja
sie ludowe stroje, Iniane szaty, tradycyjne narzedzia
kuchenne, kolorowe aranzacje kwiatowe et cetera.
Zreszta sam teren Festiwalu do takich wartosci este-
tycznych réwniez nawiazuje. Sila rzeczy sa to jego
walory naturalne, gdyz dolina jest urokliwa, jednak
jej uporzadkowanie i aranzacja wielu elementéw
sa juz dzialaniami w pelni $wiadomymi. Miniskan-
sen uli, zbidr starych pni, drewniane stoiska w tak
zwanej alei seréw, zwiezienie stomy, po ktérej moga
skakac dzieci, sa tymi elementami, ktére podkreslaja
wiejska estetyke terenu. Podobnie pasace sie owce,
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kozy, pokazy ps6éw pasterskich, gesi, kury, kaczki
— cho¢ realizuja merytoryczne zamierzenie organi-
zator6w, sa niewatpliwie takze skladowa budowanej
konsekwentnie estetyki. Zreszta sam wybor placu
wokot Starego Mlyna, terenu potozonego we wsi
przeciez, jest niestandardowy. Wiekszos$c¢ tego typu
wielkich festiwali odbywa sie bowiem w miastach.
Organizatorzy wykonali tym samym do$¢ ryzykowny
ruch. Lepiej bowiem impreze zwiazana z lokalnym,
tradycyjnym, zeby nie powiedzie¢ wiejskim jedze-
niem zorganizowa¢ w miescie. Wéwczas potencjalny
konsument, turysta kulinarny bylby na miejscu.
Niemniej formula Gruczna sprawdza sie od lat i na
miejsce przybywa kilkadziesigt tysiecy oséb.
Poniekad Festiwal stworzony w malej wsi przez
ludzi z miasta i wprzegniety w jej przestrzen jest
odpowiedzia na potrzeby ludzi mieszkajacych
w miescie, gotowych skusi¢ sie na tradycyjno-ludowy
charakter oferowanych produktéw. Do Gruczna
przyjezdza, jak mawiaja miejscowi, konsument
»Z grubym portfelem” Niewielki odstek lokalnej
spotfecznosci bierze intensywny udzial w organiza-
¢ji i konsumpgji festiwalowych atrakcji. W istocie
relacja miejscowych do samego Festiwalu jest
rézna i ambiwalentna. W pierwszej kolejnosci: jest
za drogo. Produkt sprzedawany jako tradycyjny,
regionalny, lokalny et cetera wymaga rzecz jasna
wiekszego naktadu pracy niz w przypadku produkeji
masowej, jego zasoby sa tez na ogdt ograniczone,
a i sytuacja niecodziennego festiwalu moze powodo-
waé podbijanie stawki. To wszystko wplywa na cene.
Produkt tradycyjny posiada jednak takze swoja grupe
docelowa i w przypadku sprzedazy na Festiwalu
tym targetem wydaje sie przybyly z miasta turysta
kulinarny, chcacy wylowi¢ z masy produktéw cos dla
siebie czy nawet dokonujacy zakupdéw na caly rok.
Produkt spozywczy okreslany mianem lokalnego
ma swa narracje i estetyke. ,Wyrabiany niegdys,
z pokolenia na pokolenie, uzyskiwany z produktéw
naturalnych, smakuje jak u babci et cetera’, chleb
wypiekany na lisciu chrzanu, inne produkty zapa-
kowane w serwetki z ludowymi motywami — taka
narracja i estetyka niekoniecznie musi trafia¢ w miej-
scowe gusta. Te elementy w polaczeniu z wysoka
cena moga by¢ przez cztonkéw lokalnej spolecznosci
odczytywane jako gra z miejskim konsumentem.
Powstaje wiec pytanie, czy lokalna ludnos$¢ identy-
fikuje sie z jedzeniem sprzedawanym jako lokalne
i tradycyjne, czy identyfikuje sie z Festiwalem.
Wreszcie wystawcy to niekoniecznie réwniez
osoby z pokolenia na pokolenie wyrabiajace trady-
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cyjne produkty, na przyklad ser. Miedzy innymi po to
wlasnie organizatorzy podejmuja trud prowadzenia
warsztatow, by techniki tradycyjnego wyrobu wielu
produktéw przywréci¢. Przyklady powstania ta
droga produktéw mozna by mnozy¢. Niemniej drogi
zyciowe wystawcow, prowadzace do tego, iz w jakis$
sposdb znaleZli sie oni z gotowym wyrobem w Grucz-
nie, sa najprzerdzniejsze i bywaja zadziwiajace. Sa
przeciez wéréd nich miastowi, ktérzy porzucili swoje
dotychczasowe zycie, podjeli wysitek hodowli owiec,
kéz lub bydta i wyrobu cho¢by seréw. Losy takich
producent6éw sa zawile, a nabywanie wiedzy dotycza-
cej technik wyrobu czy konserwacji zywnosci nie jest
bynajmniej pochodng prostej transmisji kulturowej

z pokolenia na pokolenie. To rzecz jasna znéw nie
przeszkadza prezentowac sie w strojach ludowych,
rozdawac wizytéwek z ludowymi motywami i stwa-
rza¢ wrazenia autentyzmu sielskiej wsi w trakcie
festiwalowych wydarzen.

Poza oficjalnym Festiwalem — organizowanym
przez ludzi z miasta, przez instytucje i stowarzyszenia
— nalezy zreszta wspomnie¢ o pewnej formie alterna-
tywnego festiwalu, ktéry zorganizowali w tym samym
czasie przedsiebiorczy mieszkancy Gruczna. Na ulicy
dochodzacej do terenu przy mlynie oraz na prywatnej
dzialce sasiadujacej z terenem organizatora od kilku
lat pojawiaja sie stragany prezentujace w wiekszo-
$ci zaprzeczenie wartosci, jakie deklaruje Festiwal
Smaku w Grucznie. Te swoiste ,kolorowe jarmarki”

z wata cukrowa i ,,chifszczyzng’, na ktérych zarabia
spoteczno$¢ lokalna, maja estetyke zgota odmienna.
Jest to tez przestrzen dla wytworcdw, ktérych nie staé
na miejsce przy mlynie, albo dla tych, dla ktérych
zabraklo miejsca. Dla przyjezdzajacego turysty nie ma
to znaczenia, raczej nie zdaje on sobie z tego sprawy.
Organizatorzy Festiwalu musza zreszta niekiedy zno-
si¢ ostre i nieprzyjemne komentarze zamieszczane

w recenzjach, cho¢by na portalach spotecznoscio-
wych, odnoszace sie do niechcianych, kiczowatych

i nielegalnych festiwalowych przyleglosci.

Odpowiedz na pytanie, kto i jak kreuje lokalnos¢
Festiwalu oraz kto wlasciwie jest jego odbiorca, nie
jest zatem jednoznaczna i prosta. W powyzszych
przykladach chcieli$my zwrdci¢ uwage na mecha-
nizm zespolenia tworzonej lokalnosci z wyzwaniami
turystyki kulinarnej. W kontekstach tutaj odsla-
nianych wydaja si¢ one nierozerwalne. Lokalno$¢
w wyniku dziatai turystyki kulinarnej przeksztatca
sie i definiuje na nowo. Owo przeksztalcanie jest za$
wyzwaniem wspolczesnym, ktére po prostu obecnie

wystepuje.
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Lokalno$¢ w powyzej analizowanym ujeciu jest
odpowiedzig na wskazane zapotrzebowanie turystyki
kulinarnej, a tworzona moze by¢ w przer6zny sposéb;
$ciezki sg tu zawile i nieprzewidywalne. Trudno dzi§
diagnozowac jakakolwiek lokalno$¢ pozywienia czy
lokalnos$¢ w ogole bez rozpatrywania jej w relacji
z poziomem globalnym, cho¢by z poziomem turystyki
kulinarnej. To owa lokalnos$¢ bywa odpowiedzia na
turystyke kulinarng, a nie odwrotnie. Nie chcemy
przez to powiedzie¢, ze na poziomie wsi, spolecz-
nosci wiejskiej, miasteczka czy jakiejkolwiek innej
nie zachodzg specyficzne, idiomatyczne procesy
(na te przeciez tez wskazujemy). Chodzi o to, iz owa
lokalnos¢ jest ustanawiana i funkcjonuje na réznych
poziomach. Jednym z tych pozioméw jest wyzwanie,
jakie lokalno$¢ podjeta w zderzeniu z formami tury-
styki kulinarne;j.

Iwent staje sie elementem zycia wiejskiego i jego
organizacji, gdyz taka sytuacje wymusza bardzo
czesto sam system zewnetrznych dofinasowan.

W przypadku promocji produktéw lokalnych,
regionalnych, tradycyjnych iwent staje sie dogodna
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i do$¢ prosta forma siegniecia po pieniadze. Lokalne
$rodowiska wiejskie, a przynajmniej ich aktywna
cze$¢, skutecznie graja ta forma. Iwent w tym sen-
sie zaspokaja wiele potrzeb integracyjnych i coraz
bardziej wpisuje sie w pejzaz lokalnych, wiejskich
aktywnosci. W tej optyce jednak umyka nazbyt wiele
spontanicznych czy utrwalonych praktyk wiejskich

o nieiwentowym charakterze. Organizacja lokalnego
iwentu, czesto nawet skierowanego poczatkowo do
spotecznosci lokalnej i czerpiacego z niej wlasnie
sily, pod wplywem tendencji zwiazanych z turystyka
moze zmierza¢ ku megaiwentowi. Na tej drodze gubi
sie realne i bezposrednie znaczenie tego, co lokalne,
czy tez zostaje to po prostu przedefiniowane. Méwiac
prosto i przykltadowo — lokalna kielbasa staje sie
marka Lokalna Kietbasa, a lokalny festiwal staje si¢
marka Lokalny Festiwal. Tego rodzaju przeksztalce-
nia maja znaczenie zaréwno dla lokalnych, wiejskich
spotecznosci, jak i ewentualnych turystéw. Paleta
oczekiwan, postaw i dziatan w tym zakresie nie jest
oczywista i zaiste wydaje sie szeroka. Na wiele praktyk
w tej materii staraliSmy sie wskazac.



